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Zatacznik nr 1A

Brief do Konkursu na logo
dla Teatru im. Tadeusza Rozewicza

w Gliwicach



1. Wprowadzenie

Konkurs na opracowanie logo dla Teatru im. Tadeusza Rézewicza w Gliwicach jest
organizowany przez Teatr im. Tadeusza R6zewicza we wspotpracy ze Stowarzyszeni-
em Tworcow Grafiki Uzytkowej.

Konkurs jest dwuetapowy:

ETAP 1 projektanci sktadaja portfolio

ETAP 2 5* wybranych przez Jury podmiotéw przygotowuje odptatnie
zadanie konkursowe

Po zakonczeniu konkursu: przygotowanie wymaganych wersji logo oraz ksiegi znaku
zgodnie z zapisami Regulaminu.

Z uczestnikami ETAPU 2 (przed przystapieniem do realizacji zadania konkursowego)
przewidziane jest spotkanie online z Organizatorem, debriefing, w ktérym odpowiemy
na wszystkie pytania.

Pytania kierowad nalezy pod adres: e-mail: konkurs@teatr.gliwice.pl

* Organizator zastrzega sobie prawo do zwiekszenia liczby projektantéw zaproszonych do udziatu
w ETAPIE 2.

2. Przedmiot i cel Konkursu

* Przedmiotem konkursu jest opracowanie logo dla Teatru im. Tadeusza Rézewicza.
Logo powinno byé podstawowym znakiem instytucji: czytelnym, rozpoznawalnym,
funkcjonalnym i mozliwym do stosowania w réznych skalach, formatach oraz punktach
styku z odbiorca.

Konkurs dotyczy wytacznie projektu nowego logo Teatru -nie oczekujemy opracowania
petnego systemu identyfikacji wizualnej. Zalezy nam jednak, aby przedstawione
koncepcje pokazywaty potencjat logo do wykorzystania w podstawowych materiatach
i kanatach komunikacji teatru.*

» Celem konkursu jest wytonienie projektu logo, ktére stanie sie trwatym, czytelnym
i rozpoznawalnym znakiem Teatru im. Tadeusza Rézewicza.

Nowe logo powinno pomdc teatrowi budowad wyrazniejszg obecnosé w Swiadomosci
widzéw, mieszkaricéw miasta, Srodowiska kultury oraz partneréw instytucji.

Nie chodzi wytacznie o estetyczng zmiane znaku. Celem jest stworzenie logo adekwat-
nego do charakteru teatru: miejskiego, wspoétczesnego, réznorodnego, dostepnego,
inteligentnego i pozbawionego patosu.

Szukamy znaku, ktéry nie tylko poprawnie zapisze nazwe instytucji, ale pomoze zbu-



dowacd jej nowa rozpoznawalnosdé. Logo powinno mied site samodzielnego znaku i po-
tencjat dalszego rozwiniecia w jezyk komunikacji teatru.

* Szczegdtowe informacje zostaty umieszczone w Regulaminie Konkursu, pkt 3.2.2.5

3. Ambicja projektu

Projekt powinien by¢ na tyle prosty, aby dziata¢ w codziennym uzyciu, i na tyle cha-
rakterystyczny, aby budowacd rozpoznawalnosé teatru przez kolejne lata.

Logo nie powinno by¢ jedynie neutralnym podpisem pod komunikacja, lecz rozpozna
walnym punktem wejscia do Swiata teatru -jego repertuaru, publicznosci, jezyka

i sposobu obecnosci w miescie i w Srodowisku teatralnym.

Szczegoélnie istotne bedzie pokazanie, jak znak zachowuje sie w uzyciu. Nie oczeku-
jemy petnego systemu identyfikacji wizualnej na etapie konkursowym, ale oczekuje-
my myslenia systemowego: projekt powinien sugerowad, jak logo moze pracowad na
afiszu, repertuarze, ekranie, bilecie, w mediach spotecznosciowych, stronie www i w
przestrzeni teatru.

4. Wyzwanie projektowe (cechy marki)

Najwazniejszym wyzwaniem jest stworzenie logo, ktére nie bedzie dostownym przedst-
awieniem teatru, ale syntetycznym znakiem jego charakteru, tonu i sposobu obecnosci.

Teatr im. Tadeusza Rézewicza taczy kilka istotnych napieé:

* jest instytucja publiczng, ale nie powinien by¢ odbierany jako urzedowy;
+ jest teatrem ambitnym, ale dostepnym;
+ jest osadzony w miescie, ale nie powinien komunikowad lokalnosci w sposéb banalny;
- odwotuje sie do literatury i patrona, ale nie powinien zamienia¢ tego kontekstu
w pomnik, cytat lub akademicki ciezar;
* ma réznorodny repertuar i wiele obszardw dziatania, ale potrzebuje jednego
rozpoznawalnego znaku.

Najciekawsze beda rozwigzania, ktdre unikajg teatralnych klisz i oddaja charakter
instytucji poprzez typografie, rytm, gest, skroét, napiecie lub prosta, rozpoznawalng
forme.

Najwazniejsze napiecia projektowe:

+ wspotczesne, ale nie sezonowe;

- dostepne, ale nie uproszczone;

+ wyraziste, ale nie krzykliwe;

* miejskie, ale nie dostownie lokalne.



5. Kontekst instytuciji

Teatr im. Tadeusza Rézewicza jest miejska instytucja kultury, ktéra taczy funkcje reper-
tuarowa, publiczna, edukacyjng i wspdélnotowa.

Na potrzeby konkursu charakter teatru opisuja trzy gtéwne zatozenia strategiczne:

Teatr nowej ré6znorodnosci
Teatr obejmujacy rézne gatunki, publicznosci, formaty i sposoby uczestnictwa, ale
utrzymujacy wspélng jakosé i spdjnosé instytucjonalna.

Teatr sSrodka

Teatr ambitny, ale dostepny. Nie hermetyczny eksperyment i nie czysta rozrywka,
lecz miejsce, ktore potrafi tgczyé wymagajacy program z otwartosciag wobec réznych
widzéw.

Teatr wielu gtosow

Teatr jako instytucja, ktéra miesci repertuar, edukacje, dziatania miejskie, nowe tech-
nologie, konkurs dramaturgiczny, wydarzenia i r6zne formy obecnosci publicznosci.

Te zatozenia nie sg gotowymi motywami graficznymi. Sa punktem odniesienia dla spos-
obu myslenia o charakterze, funkcji i jezyku nowego logo.

6. Esencja marki teatru

Teatr im. Tadeusza Rézewicza to wspdtczesna instytucja miejska: réznorodna, dostepna
i uwazna, tgczaca repertuarowg jakosé z otwartoscia na widza i miasto.

To teatr, ktéry nie buduje dystansu. Nie przemawia z pozycji instytucjonalnej wyzszosci
i nie zamyka sie w hermetycznym jezyku kultury. Jego sita wynika z dialogu, blisko$ci,
autentycznosci i zdolnosci do tworzenia zywego doswiadczenia teatralnego.

Istotnym elementem tozsamosci teatru jest zaangazowana publiczno$é — widzowie,
ktorzy potrafig wejsé w klimat przedstawienia, dopasowac sie do jego konwencji i sta¢
sie integralng czescia teatralnego doswiadczenia.

7. Wartosci marki
Projekt logo powinien by¢ zgodny z wartosciami, ktére definiujag kierunek rozwoju marki
teatru.

Dialog
Teatr jako miejsce rozmowy, spotkania i wymiany perspektyw.

Réznorodnosé
Teatr jako instytucja wielu propozycji repertuarowych, formatéw i publicznosci.



Dostepnosé
Teatr ambitny, ale zrozumiaty i zapraszajacy.

Miejskosé
Teatr silnie osadzony w Gliwicach i ich zyciu spotecznym, ale bez dostownej lokalnej
symboliki.

Bliskos¢ i wspodlnota
Teatr jako miejsce, do ktérego mozna wejsé, wrdcic i poczud sie czescig wiekszego
doswiadczenia.

8. Osobowosé marki

Teatr im. Tadeusza Rézewicza powinien by¢ postrzegany jako instytucja inteligentna,
uwazna i bliska ludziom. Ma wtasny gtos, potrafi komentowad rzeczywistosé i nie boi
sie mowic¢ wprost, ale nie buduje przy tym dystansu ani poczucia niedostepnosci.
Charakter marki powinien tgczy¢ dojrzatosc instytucji publicznej z komunikatywnym

i wspotczesnym sposobem obecnosci. To teatr, ktéry ma autorytet, ale nie jest monu-
mentalny; jest ambitny, lecz pozostaje otwarty i bliski odbiorcom.

Jezyk marki powinien by¢ komunikatywny, zrozumiaty i pozbawiony patosu. Powinien
szanowac inteligencje odbiorcy, ale jednoczesnie moéwicé jasno, blisko i adekwatnie do
réznych publicznosci.

W warstwie symbolicznej marka powinna by¢ prawdziwa, naturalna i niewystylizowana.
Blizsza autentycznosci, rzemiostu i fizycznosci sceny niz efektownej dekoracji. Jej gest
powinien by¢ otwarty i zapraszajacy — zachecajgcy do wejscia, zatrzymania sie i ud-
ziatu w rozmowie.

9. Oczekiwany charakter logo

Nowe logo powinno wzmacniac¢ obraz teatru jako instytucji wspoétczesnej, dostepnej,
wyrazistej i pozbawionej patosu.

Logo powinno byd:

+ funkcjonalne,

* wyraziste,

« zapamietywalne,

* inteligentne,

 otwarte,

+ komunikatywne,

* nieulegajace chwilowym trendom

Dobre logo nie musi opowiedzie¢ wszystkiego. Powinno stworzyé mocny, trwaty

i czytelny punkt wyjscia dla komunikacji instytuciji.

Logo powinno dziata¢ w codziennym uzyciu: na afiszu, stronie internetowej, bilecie,
repertuarze, na portalach spotecznosciowych, oznakowaniu, materiatach edukacy-
jnych i promocyjnych.



10. Nazwa w logotypie

W projekcie logo nalezy uwzglednié¢ podstawowy zapis nazwy:
Teatr im. Tadeusza Rézewicza

Dodatkowo projekt moze przewidywacé skrécone wersje komunikacyjne:
Teatr Rozewicza, Teatr im. T. R6zewicza

Petna nazwa z lokalizacjg — Teatr im. Tadeusza Rézewicza — moze funkcjonowad
w dokumentach formalnych, stopkach, opisach instytucji i komunikacji informacyjnej,

ale nie musi by¢ czescig podstawowej wersiji logo.

Projektant moze zaproponowacd relacje miedzy wersjg podstawowa i skrécona.
Dopuszczalne jest réwniez zaproponowanie monogramu lub skrétu literowego, jesli

wynika to z koncepcji i pozostaje czytelnie powigzane z instytucja.

11. Wymagania i rekomendacje projektowe

Wymagane

Projekt powinien:

+ uwzgledniaé¢ nazwe podstawowa: Teatr im. Tadeusza Rézewicza;

- dziata¢ w wersji kolorowej i monochromatycznej;

* by¢ czytelny w matej i duzej skali;

+ funkcjonowacd w druku i Srodowisku cyfrowym;

- unika¢ teatralnej dostownosci;

- sprawdzac sie w podstawowych materiatach komunikacyjnych teatru.

Rekomendowane

Projekt powinien:

- wspierac obraz teatru jako instytucji wspdtczesnej, miejskiej i dostepnej;
* mieé wyrazisty, zapamietywalny charakter;

+ pozwalaé na zastosowanie wersji dodatkowej: Teatr R6zewicza;

- dawac¢ podstawe do dalszego opracowania ksiegi znaku.

Dodatkowy potencjat

Projekt moze:

- zawiera¢ monogram lub skrét literowy, jesli wynika to z koncepcji;
* mieé potencjat animacyjny;

* tworzydé punkt wyjscia do prostego systemu komunikacji;

* posiadac krétka i klarowna narracje wyjasniajaca idee znaku.



12. Forma logo i zastosowanie

Forma logo pozostaje otwarta i zalezy od koncepcji projektanta.

Logo moze przyjacé postac:

* logotypu — charakterystycznego zapisu petnej lub skréconej nazwy;

* monogramu lub skrétu literowego — znaku opartego na literach nazwy;

* symbolu / sygnetu — znaku graficznego funkcjonujagcego obok nazwy;

* znaku z potencjatem systemowym — formy, ktéra moze stac sie punktem wyjscia
do dalszej komunikaciji.

Jezeli proponowane logo ma postac uktadu ztozonego, jego elementy powinny byd¢
zaprojektowane tak, aby mogty funkcjonowad réwniez w ograniczonych zastosowa-
niach, np. w matej skali, w awatarze, na bilecie, w oznakowaniu lub w materiatach
promocyjnych.

Projekt logo powinien spetnia¢ nastepujace wymagania:

* by¢ oryginalny i nie powielac¢ ani nie imitowac istniejacych znakdw;

- zachowywad czytelnosé w réznych skalach;

+ dziataé¢ w druku i w Srodowisku cyfrowym;

« zachowywad czytelnosé w wersji jednokolorowej;

- dziatad na jasnym i ciemnym tle;

* by¢ mozliwy do praktycznego wdrozenia;

* nie opierac sie na materiatach, fotografiach, symbolach lub krojach pisma o niejasnym
statusie prawnym.

Kréj pisma uzyty w logotypie powinien mie¢ licencje umozliwiajaca jego uzycie

w projekcie logo i dalszym wdrazaniu. Informacja o licencji kroju pisma powinna zostaé

uwzgledniona w dokumentac;ji projektu.

13. Kierunki, ktorych nalezy unikaé

Projekt nie powinien opierac sie na:
- teatralnej dostownosci;

- dekoracyjnosci;

* przypadkowym efekcie wizualnym;
* banalnej lokalnosci.

W szczegédlnosci nalezy unikaé oczywistych symboli teatru, takich jak maska, kurty-
na, scena czy ilustracyjne przedstawienie budynku, jesli nie wynikajg one z wyjatkowo
mocnej i uzasadnionej koncepcji.

Kluczowe zatozenie:
Logo nie powinno dostownie przedstawia¢ teatru. Powinno uchwycié jego charakter,
ton i sposéb obecnosci.



14. Kryteria oceny prac

Prace konkursowe bedg oceniane z uwzglednieniem nastepujacych kryteriéw:
- adekwatnos$¢ do charakteru teatru;

- oryginalnos$¢ i rozpoznawalnosé;

« funkcjonalnos¢ i skalowalnosé;

* potencjat uzycia;

+ jakos¢ formalna;

« trwatosé rozwiazania;

+ jakos$¢ uzasadnienia koncepciji.

Kolejnosé kryteriéw nie oznacza hierarchii punktowej. Jury bedzie oceniac prace
catosciowo, bioragc pod uwage zgodnos$¢é z briefem, jako$¢ projektu oraz potencjat
wdrozeniowy.

Adekwatnosé do charakteru teatru
Czy projekt odpowiada instytucji wspoétczesnej, miejskiej, réznorodnej, dostepne;j,
inteligentnej i pozbawionej patosu?

Oryginalnos¢ i rozpoznawalnosé
Czy logo ma potencjat, aby stac sie zapamietywalnym znakiem teatru?
Czy unika klisz i powielanych skojarzen?

Funkcjonalnosé i skalowalnosé
Czy znak dziata w matej i duzej skali, w druku, digitalu, przestrzeni i codziennej
komunikac;ji?

Potencjat uzycia
Czy logo moze by¢ punktem wyjscia dla dalszej komunikacji i podstawowych
zastosowan instytuc;ji?

Jakos$¢é formalna
Czy forma znaku wynika z idei, a nie z dekoracyjnego efektu?
Czy typografia, kompozycja i proporcje sg dopracowane?

Trwatosé rozwigzania
Czy projekt nie opiera sie na kréotkotrwatym trendzie i ma szanse dobrze funkcjonowaé
przez kolejne lata?

Jako$¢ uzasadnienia
Czy opis koncepcji jasno ttumaczy idee, decyzje projektowe i sposéb uzycia znaku?



15. Brief w pigutce

Celem konkursu jest zaprojektowanie logo Teatru im. Tadeusza Rézewicza — znaku,
ktory bedzie oddawat charakter wspétczesnej, miejskiej, réznorodnej i dostepnej
instytucji kultury.

Logo powinno by¢ funkcjonalne, wyraziste, zapamietywalne, inteligentne i pozbawione
patosu. Powinno wspiera¢ obraz teatru jako miejsca dialogu, blisko$ci, wspélnoty

i Zywego uczestnictwa publicznosci.

Projekt powinien uwzglednia¢ podstawowy zapis nazwy: Teatr im. Tadeusza Rézewicza
oraz moze przewidywac wersje dodatkowa: Teatr Rézewicza.

Logo nie powinno opierad sie na teatralnej dostownosci, dekoracyjnosci, przypakowym
efekcie wizualnym ani banalnej lokalnosci. Projekt powinien pokazywac nie tylko sam
znak, lecz réwniez jego potencjat zastosowania w podstawowych materiatach

i kanatach komunikacji teatru.

5" Pytania nalezy kierowad pod adres: konkurs@teatr.gliwice.pl



